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RESUMEN DEL CURRÍCULUM. 
 
La carrera académica se articula entorno a la investigación en áreas emergentes de la comunicación 
audiovisual y la publicidad. Desde finales de los 80 e inicios de los 90 del siglo pasado se centra en la 
investigación de contenidos multimedia en nuevos soportes (Laser disc, CD-Roms, DVDs, Tvi; 
plataformas digitales, etc.). Áreas en las que obtiene financiación como responsable nacional en un 
proyecto Europeo UE/IDATE "Frequency banda foro DAB in Europe" en 1992. Con posterioridad 
obtiene fondos para investigar en EE.UU, Inglaterra o Australia. Por otra parte, consigue financiación 
para la formación de profesionales en sectores punteros de las TIC, como el obtenido del Fondo Social 
Europeo o del Programa Media. Ha participado en un Proyecto H2020 Pace-Net Plus. (Pacific-Europe 
Network for Science, Technology and Innovation) como experta nacional. 
Ha sido IP e investigadora en varios proyectos competitivos del Instituto de la Mujer, del Ministerio 
de Economía y Competitividad; Ministerio de Ciencia e Innovación; Ministerio de Educación y Ciencia; 
Ministerio de Educación entre otros. 
Ha participado como evaluadora externa en los proyectos de investigación del Sixth Framework 
Programme – FP6, Information, Society and Technologies. “Cross Media content for leisure and 
entertainment”. Brussels, 2003. Seventh Framework Programme – FP7, Knowledge & Content 
Technologies; Challenge 4, Objective 2: Intelligent Content and Semantics Brussels, 2007. Prix Science 
and Communication-FP7 Science in Society. Brussels. 2007. FP7--People. Researchers’ Night. 
Research & Innovation. Brussels, 2011. 
A su vez ha formado parte de comisiones de evaluación como: el Consejo de Universidades, ANECA, 
ANEP, CNEAI, ACAP, AGAUR o AQU. 
Ha participado en la creación de una Spin off de la UAB. Muf Laboratori d’Imatge, Art i Animació, S.L. 
Es miembro del GRISS-UAB (Grup de Recerca en Imatge So i Síntesi) y Directora de Proyectos desde 
su fundación. El GRISS fue reconocido como grupo de excelencia por la Generalitat de Catalunya en 
1994. 
Es Presidenta de la Asociación Española de la Investigación de la Comunicación (AE-IC) y 
Ex Presidenta de la Societat Catalana de Comunicació. (2009-2014). 
Ex directora académica del Programa de Doctorado del Departamento de Comunicación Audiovisual 
y Publicidad de la UAB. 
Ha sido profesora e investigadora invitada de diversas universidades internacionales como: RMIT; 
University of Melbourne (Australia); University of California at Berkeley; University of California at 
Davis; San Francisco State University (EE.UU.); University of London (Goldsmiths) (Gran Bretaña); 
Universidade de São Paulo; Faculdade Cásper Líbero (Brasil); Universidad Iberoamericana (Mexico); 
Universidad Continental (Perú) o Universidad Adolfo Ibáñez en Santiago de Chile y en varias 
universidades españolas. 
En 2004 recibe, junto a otros investigadores/as, el XVI premio de investigación del Consell de 
l’Audiovisual de Catalunya. 
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